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LMSC è una Start Up Innovatova a vocazione
sociale che, nel 2015, fa il suo ingresso nel
mondo del mercato digitale. Nel 2018, LMSC
focalizza le sua attività sulla Grande
Distribuzione, in particolare nel creare un
modo unico e intelligente per permettere a
consumatore e venditore per risparmiare
sulla spesa quotidiana, ed evitare così anche
gli sprechi alimentari. In sostanza, il focus di
LMSC è quello di evitare che il cibo che
rischia di rimanere invenduto 
Il cliente risparmia, i negozianti non buttano
via i prodotti ed il pianeta ringrazia!

LAST MINUTE SOTTO CASA
Che cos’è?



LMSC è “la più grande community digitale antispreco”
creata da Up Day. Il servizio è utilizzabile tramite l’app di
LastMinuteSottoCasa, che conta circa 100mila download,

permettendo ai negozianti con prodotti alimentari prossimi
alla scadenza di vendere ai clienti nelle vicinanze tali

prodotti a prezzi scontati fino al 60% di sconto.
L’app informa i clienti cun sistema di notifiche push live,
con cui fornire informazioni circa l’attività specifica del

negozio, i suoi orari, i nuovi arrivi di prodotti ma
soprattutto sui servizi aggiuntivi offerti, come la possibilità

di avere la spesa pronta e imbustata o consegnata a
domicilio.



Up Day Group è la smart company leader nel settore
dei Buoni Pasto da ormai 30 anni. Buoni Pasto, buoni
shopping, piani di Welfare aziendale e conversione dei
premi di risultato. Sono tante le soluzioni a favore dei

dipendenti e delle loro famiglie che offrono e che
contribuiscono al progresso sociale, con sede in ben 20
paesi. Una delle filiali internazionli del Gruppo Up si è

inoltre qualificata icome “Società Benefit”



Assenza di una navbar che faciliti la navigazione
Stile del logo poco in armonia con gli elementi della pagina
Scopo e target del progetto poco chiari
Nessun collegamento rapido per download o iscrizione al progetto
Sezione riconoscimenti eccessivamente ingombrante
Mancanza di una sezione che faccia conoscere la società ai clienti

Punti deboli



Invito a prendere contatto prima ancora di
aver esposto gli scopi
Lista obiettivi poco esaustiva
Elementi decorativi della lista troppo
ravvicinati
Footer ingombrante
Assenza sezione FAQ
Assenza di un indirizzo di riferimento

Punti deboli



Palette dei colori ben abbinata per tutti gli
elementi della pagina
Collegamenti social presenti
Presenza delle documentazioni legali
Presenza dei riconoscimenti ottenuti dall’azienda
Layout minimal e abbastanza pulito

Punti di forza



Redesign

Il nuovo design del sito
prevede l’introduzione
di una navbar
nell’header, rendendo
raggiungibili le varie
section. La CTA “Scopri
di più” viene spostata
in basso, sostituita da
un collegamento al
download dell’app.
Sulla destra si
aggiunge un piccolo
form di login. Piccola
modifica anche del
titolo principale.



Nella seconda sezione
viene descritto cosa sia
LMSC e di cosa si
occupi, facendo
conoscere il progetto al
cliente, con la
descrizione sulla sinistra
e un’immagine
rappresentativa sulla
destra. Inoltre, sia la
navbar sia un piccolo
pulsante sulla destra
manterranno la
posizione fixed, per
permettere al cliente
una maggiore facilità di
navigazione.



La sezione originale
degli obiettivi, viene
ora ampliata con due
spazi separati: il primo
dedicato
all’approfondimento
degli obiettivi che
LMSC intende portare
avanti, con un layout
che mostra i 5 punti
evidenziati nel sito
originale, dedicando ad
ognuno il giusto risalto.



 Il secondo spazio ha lo
scopo di sensibilizzare il
cliente sulle
problematiche ecologiche
con un trio di grafici sulla
parte sinistra che
mostrano i dati relativi
allo spreco alimentare e
sugli effetti
all’ecosistema,
descrivendo la situazione
in maniera più esaustiva
con un paragrafo
dedicato sulla parte
destra.



Lo spazio dedicato ai
riconoscimenti nel
design originale, qui
viene ridimensionato.
Un carosello
presenterà uno ad uno
ciascun
riconoscimento,
permettendo all’utente
di indagare su ciascun
riconoscimento
qualora ne fosse
interessato
semplicemente
scrollando. 



Sulla parte destra viene
mostrata invece la
posizione della sede, in
caso il cliente volesse un
recarvisi per
informazioni aggiuntive

Aggiunto uno spazio
dedicato alla
registrazione, prima
assente. Tramite un form
il cliente può effettuare
l’iscrizione, sia da
consumatore che da
gestore di azienda,
accedendo alle
funzionalità che più gli
premono tramite due
buttons.



In conclusione,
nel footer
fortemente
ridimensionato, il
cliente vi può
trovare tutti i
collegamenti
social ridotti a
icone o leggere le
varie
documentazioni
legali poste nella
parte sinistra.



Vi è poi la sezione
contatti, prima
presente con un form
richiamato dalla CTA.
Qui invece è stata
creata una sezione
visibile fin da subito
sulla sinistra,
affiancata da una
lista di FAQ sulla
destra per venire
incontro a quelle che
possono i dubbi del
cliente.



Grazie per l’attenzione
Di seguito il link al wireframe del progetto:

https://wireframe.cc/fvLCRr

https://wireframe.cc/fvLCRr

